
财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 法律咨询与服务

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 28.00 4.00 4.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
28.00 4.00 4.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

为局系统各科室、各单位提供合同起草、审核，规范性

文件草案的起草、审核，行政复议案件审议、诉讼案件

办理，重大行政行为的论证和评估等法律服务等，确保

各项工作合法合规。

2024年为局系统各科室、各单位提供合同起草、审

核，规范性文件草案的起草、审核，行政复议案件审

议、诉讼案件办理，重大行政行为的论证和评估等法

律服务等，完成委托法律顾问 10次以上，受理诉讼案

件及时，确保各项工作合法合规，相关单位满意度达

90%。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标
委托法律顾问次数 ≥10.00(次) 10.00(次) 15.00 15.00

质量

指标
法律顾问资质达标率 =100.00(%) 100.00(%) 15.00 15.00

时效

指标
受理诉讼案件及时性 及时 达成指标 15.00 15.00

效益

指标

社会

效益

指标

有责投诉事件发生数 ≤1.00(次) 1.00(次) 35.00 28.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

相关单位满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 91.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 公共文化活动

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 255.00 188.92 188.92 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
255.00 188.92 188.92 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

完成举办 2024年迎春团拜会、长三角 G60九城市第五

届民营院团优秀剧目交流演出活动和长三角文化论坛。

2024年完成举办 1次迎春团拜会、1次长三角 G60九
城市第五届民营院团优秀剧目交流演出活动和 1次长

三角文化论坛。每个活动的验收通过率较高，达到

100%，活动开展及时。通过活动的开展，丰富了松江

人民群众精神文化生活，有效推进了人文松江建设和

高质量建设人民向往的“科创、人文、生态”现代化

新松江。群众满意度达 91%

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标

举办 2024年迎春团拜会 =1.00(次) 1.00(次) 9.00 9.00

举办长三角 G60九城市第五届民

营院团优秀剧目交流演出活动
=1.00(次) 1.00(次) 9.00 9.00

举办长三角文化论坛活动 =1.00(次) 1.00(次) 9.00 9.00

质量

指标
活动验收通过率 =100.00(%) 100.00(%) 9.00 9.00

时效

指标
活动开展及时性 及时 达成指标 9.00 9.00

效益

指标

社会

效益

指标

丰富松江人民群众精神文化生活 丰富 达成指标 12.00 9.80

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

有效推进人文松江建设 有效推进 达成指标 12.00 9.80

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

可持

续影

推进高质量建设人民向往的“科

创、人文、生态”现代化新松江

推进作用 达成指标 11.00 9.80 指标设置过于定性，

难以判断实际完成情



响指

标

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

群众满意度 ≥90.00(%) 91.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 92.40

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 东西部协作和对口支援

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 127.78 90.78 90.78 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
127.78 90.78 90.78 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

开展对口交流协作，举办文艺培训、交流演出等活动。 2024年完成对口交流协作 2次，赴西双版纳、定日县

开展文化交流协作，举办交流演出等，工作按时完

成；完成对口支援工作，及时完成工作，发挥在文化

方面推动对口支援地区巩固脱贫成果的积极作用，推

动对口支援地区文化发展，群众满意度达 91%。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标
开展对口交流协作 ≥1.00(次) 2.00(次) 22.50 22.50

质量

指标
达到对口支援效果 达到效果 达成指标 22.50 18.00

指标为设置成定量指

标。

效益

指标

社会

效益

指标

发挥在文化方面推动对口支援地

区巩固脱贫成果的积极作用

发挥积极作

用
达成指标 17.50 17.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

可持

续影

响指

标

推动对口支援地区文化发展 推动作用 达成指标 17.50 17.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

群众满意度 ≥90.00(%) 91.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 92.50

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 宣传与推广

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 456.00 310.01 310.01 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
456.00 310.01 310.01 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

进一步加快推进人文松江建设和松江全域旅游发展发挥

政策保障作用。打响上海科技影都品牌，统筹协调本区

影视产业发展，优化松江影视产业发展环境，推荐上海

科技影都建设。

2024年完成外出考察、招商引资 3次，影视接待 1
次，招商引资企业出勤率、参加率达到 95%；举办 5
场宣传活动，宣传资料印刷 2000册，宣传活动每场平
均参与 50人次以上，宣传资料派发率达到 100%，各

项工作按时完成。通过完成各项工作，进一步加快推

进人文松江建设和松江全域旅游发展发挥政策保障作

用。打响上海科技影都品牌，统筹协调本区影视产业

发展，优化松江影视产业发展环境，推进上海科技影

都建设。相关方满意度达 95%。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

项目资金的实际支付数符合预期

成本计划数
符合 达成指标 10.00 8.00

建议指标设置成定量

指标。

产出

指标

数量

指标

用于文化和旅游产业专项资金专

家评审费，报告编制费，人员成

本费、绩效评估、2023年工作尾

款、文化和旅游产业政策研究、

文化和旅游产业发展分析、各项

评审工作、各类培训工作、文博

会参展及其他相关需要开支的费

用。

≥1.00(项) 3.00(项) 4.00 4.00

用于影视产业发展专项资金评

审、验收、政策绩效评估咨询服

务、影视宣传资料制作、学习调

研等

≥1.00(次) 1.00(次) 3.00 3.00

外出考察，招商引资次数 ≥3.00(次) 3.00(次) 3.00 3.00

影视招商接待 ≥1.00(次) 1.00(次) 3.00 3.00



宣传活动每场平均参与人次 ≥50.00(人次) 50.00(人次) 3.00 3.00

宣传活动场次 ≥4.00(场) 5.00(场) 3.00 3.00

宣传资料印刷册数 ≥200.00(册) 2000.00(册) 3.00 3.00

质量

指标

各项工作完成及时性 及时 达成指标 3.00 3.00

招商引资企业出勤率、参加率 ≥95.00(%) 95.00(%) 3.00 3.00

宣传资料派发率 ≥100.00(%) 100.00(%) 3.00 3.00

时效

指标

项目完成及时性 及时 达成指标 3.00 3.00

不定期组织对外招商考察 12月底前 达成指标 3.00 3.00

宣传活动完成及时率 及时 达成指标 3.00 3.00

效益

指标

社会

效益

指标

有效推动文旅产业发展 有效 达成指标 7.50 6.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

促进影视企业落地松江 促进作用 达成指标 7.50 6.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

宣传活动群众知晓率是否增长 增长 达成指标 7.50 6.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

可持

续影

响指

标

推进上海科技影都建设 推动作用 达成指标 7.50 6.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

相关方满意度 ≥95.00(%) 95.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 92.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 历史文化文物保护利用

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 121.85 37.49 37.49 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
121.85 37.49 37.49 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

提高文物保护工作水平，提升文物保护工作效能，完成

松江区不可移动文物完损等级评定报告，带动文物保护

利用更好地发展，经过定期系统的日常维护以及紧急维

护，保证松江区文化遗产预防性保护实时检测系统的正

常运行，有效实时监测系统内各文物建筑的健康状态，

及时提供监测期间建筑本体及周边环境的数据、险情，

为文物保护工作提供决策依据，防止网络攻击及网络非

法入侵行为。提高文物保护工作水平，提升文物保护工

作效能，完成松江区不可移动文物完损等级评定报告，

带动文物保护利用更好地发展，经过定期系统的日常维

护以及紧急维护，保证松江区文化遗产预防性保护实时

检测系统的正常运行，有效实时监测系统内各文物建筑

的健康状态，及时提供监测期间建筑本体及周边环境的

数据、险情，为文物保护工作提供决策依据，防止网络

攻击及网络非法入侵行为。

2024年文物保护管理成本为 37.49万元，文物保护管
理工作基本完成，文物的修复完好率达到 100%，文物
修复完好率达到 100%；完成修复文物的检测系统维护
工作，检测系统正常运行率达到 100%，经过定期系统

的日常维护以及紧急维护，保证松江区文化遗产预防

性保护实时检测系统的正常运行。通过工作开展，提

高文物保护工作水平，提升文物保护工作效能，完成

松江区不可移动文物完损等级评定报告，带动文物保

护利用更好地发展，有效实时监测系统内各文物建筑

的健康状态，及时提供监测期间建筑本体及周边环境

的数据、险情，为文物保护工作提供决策依据，防止

网络攻击及网络非法入侵行为。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

文物保护管理成本 ≤126.85(万) 37.49(万) 10.00 10.00

产出

指标

数量

指标
文物保护管理完成率 =100.00(%) 100.00(%) 10.00 10.00

质量

指标

文物修复完好率 =100.00(%) 100.00(%) 10.00 10.00

检测系统正常运行率 ≥99.00(%) 100.00(%) 10.00 10.00

时效

指标
文物保护管理及时性 及时 达成指标 10.00 10.00

效益

指标

社会

效益

提高文物保护工作管理水平 提高 达成指标 15.00 12.00 指标设置过于定性，

难以判断实际完成情



指标

况，相关效益仍有一

定提升空间。

提升文物保护工作效能 提升 达成指标 15.00 12.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

群众满意度 ≥90.00(%) 99.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 92.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 文旅广电行业管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 110.93 81.61 81.61 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
110.93 81.61 81.61 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

1、通过开展安全生产宣传教育，进一步增强行业系统

安全意识和水平；通过开展普法宣传，进一步增强公务

人员、市民游客、行业从业人员的法律意识。

2、通过第三方专业机构开展专业性的安全生产评估检

查，能够更深入地、更清晰地掌握我区文旅行业系统安

全状况，推动重大隐患排查整治，提升我区文旅行业系

统整体安全水平。

3、保障松江区广播电视安全优质播出，保障佘山大型

宗教活动平稳有序开展。

4、为促进本区文化市场的繁荣、规范、健康发展，进

一步规范文化和旅游市场秩序，完善文化市场监管体系

加强对文化市场的监管力度，提升松江旅游行业的整体

服务质量。

2024年完成“安全生产月”、“防灾减灾日”、“消

防宣传月”等开展文旅行业系统安全培训、教育宣传

活动；完成节假日、重要节点应急值守工作；开展

“八五”普法宣传，邀请业界律师以“文旅行业依法

行政实务案例解析”为主题进行专题培训，各项工作

按时完成，安全生产培训出勤率 100%，普法宣传讲座
出勤率 100%；2024年完成分批次对本区 100家行业单
位开展安全检查，文旅市场日常监管巡查员数量 100

人，安全检查工作完成及时，第三方安全生产评估检

查工作验收通过率 100%，辅助指导人文松江活动中心

建立安全生产风险分级管控和隐患排查治理双重预防

机制工作，双重预防机制应用良好；2024年圆满完成

元旦、春节、全国两会、中非合作论坛、国庆、进博

会等 5个广电安播重保期、3个广电网络重保期以及 5

个广电敏感日的广播电视安全播出和网络安全保障工

作，各项工作按时完成。完成广播电视传媒设施反恐

怖防范标准达标工作。佘山应急广播系统运行正常，

完成 4-5月活动保障工作，提升本区文旅行业系统整

体安全水平，提升区广播电视行业从业人员的安全意

识，促进本区文化市场的繁荣、规范健康。市民满意

度达 90%。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

单位安全生产评估检查成本 ≤1500.00(元) 1500.00(元) 5.00 5.00

社会

成本

综合治理消防安全维稳成本 ≤20000.00
(元)

13301.00
(元)

5.00 4.00 该指标为经济成本指

标。



指标

产出

指标

数量

指标

安全生产培训宣传工作完成率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

依法治区普法宣传工作完成率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

第三方安全生产评估检查数量 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

辅导双重预防机制工作建立工作

完成率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

广电专项工作完成率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

5.24佘山专项工作完成率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

旅游行业职工岗位技能大赛活动

完成率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

旅游行业专项活动、培训、会议

及文明旅游宣传活动完成率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

文旅市场日常监管巡查员数量 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

质量

指标

安全生产培训出勤率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

普法宣传讲座出勤率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

第三方安全生产评估检查工作验

收通过率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

双重预防机制应用情况 良好 达成指标 1.60 1.60

活动安全保障率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

旅游行业职工岗位技能大赛活动

验收通过率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

旅游行业专项活动、培训、会议

及文明旅游宣传活动通过率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

补贴标准执行准确率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

补贴金额拨付准确率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

时效

指标

宣传报道时效性 及时 达成指标 1.60 1.60

培训完成及时性 及时 达成指标 1.60 1.60

第三方安全生产评估检查及时率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

辅导双重预防机制工作完成及时

率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

补贴拨付及时率 =100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

旅游行业职工岗位技能大赛活动

开展及时率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

旅游行业专项活动、培训、会议

及文明旅游宣传活动开展及时率
=100.00(%) 100.00(%) 1.60 1.60

效益

指标

社会

效益

指标
增强行业系统安全意识和水平 增强 达成指标 3.00 2.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

增强公务人员、市民游客、行业

从业人员的法律意识

增强 达成指标 3.00 2.50 指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。



推动重大隐患排查整治 推动 达成指标 3.00 2.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

提升本区文旅行业系统整体安全

水平
提升 达成指标 3.00 2.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

重大广播电视安全播出、网络安

全、设施保护工作事故发生数
=0.00(次) 0.00(次) 3.00 3.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

提升区广播电视行业从业人员的

安全意识
提升 达成指标 3.00 2.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

加强旅游行业规范化、标准化管

理工作
加强 达成指标 3.00 2.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

规范区旅游市场秩序 规范 达成指标 3.00 2.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

促进本区文化市场的繁荣、规范

健康
促进 达成指标 3.00 2.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

进一步规范谇张旅游市场秩序 进一步规范 达成指标 3.00 2.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

市民满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 1.67 1.20

行业从业人员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 1.67 1.20

文旅企业满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 1.67 1.20

主管单位满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 1.67 1.20

区广播电视行业人员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 1.67 1.20

巡查员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 1.65 1.20

总分 100.00 91.70

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 业务培训

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 12.00 9.74 9.74 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
12.00 9.74 9.74 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

根据年度内部审计工作安排及区审计局内部审计公共计

划，对部门开展审计工作；根据区财政局重点项目绩效

评价计划，对上年度重点项目开展绩效后评价，出具后

评价报告。深入学习贯彻党的党的二十大精神和习近平

新时代中国特色社会主义思想，进一步坚定理想信念，

明确政治方向，提升专业素养和领导管理能力，打造高

素质文旅干部队伍，为纵深推进文旅事业发展提供坚强

有力的文旅人才支撑。

2024年开展绩效管理事项 1个，根据区财政局重点项

目绩效评价计划，对上年度重点项目开展绩效后评

价，出具后评价报告，报告质量合格率 100%；完成培
训举办场次 1次，参训学院达到 50人，出勤率达到
95%，培训开展及时，深入学习贯彻党的党的二十大

精神和习近平新时代中国特色社会主义思想，进一步

坚定理想信念，明确政治方向，提升专业素养和领导

管理能力，打造高素质文旅干部队伍，为纵深推进文

旅事业发展提供坚强有力的文旅人才支撑，参训学院

满意度 90%。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

未超过项目预算 未超过 达成指标 10.00 8.00
指标应设置成定量指

标

产出

指标

数量

指标

绩效管理事项 =1.00(次) 1.00(次) 5.71 5.71

内部审计事项 =1.00(次) 0.00(次) 5.71 0.00
因工作计划改变，实

际未开展。

举办场次 =1.00(场次) 1.00(场次) 5.71 5.71

参训学员 ≤50.00(人次) 50.00(人次) 5.71 5.71

质量

指标

报告质量合格率 =100.00(%) 100.00(%) 5.71 5.71

参训学员出勤率 ≥95.00(%) 95.00(%) 5.74 5.71

时效

指标
培训及时率 及时 达成指标 5.71 5.71

效益

指标

社会

效益

指标

对提升行政运行效果的影响程度 提升 达成指标 10.00 9.00 指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一



定提升空间。

提升干部专业素养 提升 达成指标 10.00 9.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

提高领导管理能力 提高 达成指标 10.00 9.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

被审计和绩效评价单位满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 5.00 4.50

参训学员满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 5.00 4.50

总分 100.00 88.26

评分等级 良



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 群文团队建设与扶持

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 260.00 200.90 200.90 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
260.00 180.00 180.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 20.90 20.90 - 100.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

全年共扶持 4-6个群文团队（区级）；松江美术馆完成

日常管理维护、有力促进泰晤士小镇艺术气息、打造松

江美术品牌；全区非国有美术馆完成举办 40个公益性

展览。

2024年完成扶持 11个群文团队（区级），扶持对象符

合政策文件补贴标准，扶持资金发放及时，激励群文

团队发展，营造培育文化人才的良好氛围；松江美术

馆完成日常管理维护、有力促进泰晤士小镇艺术气

息、打造松江美术品牌。激励了群文团队的发展，营

造培育文化人才的良好氛围。公益性展览补贴预算被

缩减，未开展补贴工作，但仍积极建立健全美术馆品

牌机制。群众满意度达 90%，文化工作者满意度达
90%。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标

公益性展览补贴场次 =40.00(场) 0.00(场) 7.50 0.00
实际未开展，指标未

跟随预算进行调整

扶持团队数量 ≥4.00(家) 11.00(家) 7.50 7.50

质量

指标

公益性展览补贴金额准确率 =100.00(%) 0.00(%) 7.50 0.00
实际未开展，指标未

跟随预算进行调整

扶持标准准确率 =100.00(%) 100.00(%) 7.50 7.50

时效

指标

公益性展览补贴及时率 =100.00(%) 0.00(%) 7.50 0.00
实际未开展，指标未

跟随预算进行调整

扶持资金拨付及时率 =100.00(%) 100.00(%) 7.50 7.50

效益

指标

社会

效益

指标
促进松江区美术馆品牌建设 促进 达成指标 7.00 6.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

促进松江区书画之城文化品牌建

设

促进 达成指标 7.00 6.00 指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一



定提升空间。

激励群文团队发展 激励 达成指标 7.00 6.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

营造培育文化人才的良好氛围
营造良好氛

围
达成指标 7.00 6.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

可持

续影

响指

标

美术馆品牌机制 建立健全 达成指标 7.00 6.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

群众满意度 =90.00(%) 90.00(%) 5.00 5.00

文化工作者满意度 =90.00(%) 90.00(%) 5.00 5.00

总分 100.00 72.50

评分等级 中



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 公共文旅场所运营管理

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 1,628.00 1,626.35 1,626.35 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
1,628.00 1,626.35 1,626.35 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

云间剧院委托单位德市场化、专业化、规模化经营的优

势，打造成较高专业水平德中型甲等剧场。云间会堂作

为公益优先、市场化运作、面向市民德多功能、专业性

展示展览管，同时承接公益性展览和承接商业性展览，

引进高品质展示展览项目和作品。物业服务，通过规范

化管理，运用现代管理科学提供专业化服务，创造高品

质德优美环境，结合场馆和办公区域配套设施德管理，

食堂做好餐饮服务保障，共同推进云间会堂艺术展厅高

品质服务水准。各类维保，根据维保方案和计划需求对

中心设施设备进行定期和不定期德维修保养，实施各类

设备有序维保，有效实施维保工作，提高中心配套服务

水平，满足群众服务需求，实现场馆正常安全运营，为

场馆运行提供保障。配合人文松江活动中心项目建设，

完善文化设施布局，健全公共文化服务体系，使人文松

江活动中心成为文化新地标。

2024年完成云间剧院演出活动及场次 206场，其中 A
类演出 37场，B类演出 19场，C类演出 61场，D类演
出 89 场，平均上座率为 70%，接待观众人数为
14.8W+。云间会堂 2024年秉持“传承文化、服务大

众”的宗旨，圆满完成了云间会堂委托运营合同内的

各项要求，全年运营总天数达 247天，共举办展览 9
场（其中长三角级别展览 4场、中小型展览 5场）、
活动 20场。物业服务提供专业化服务，创造高品质德

优美环境，结合场馆和办公区域配套设施德管理，借

地面积达到 6581平方米，职工食堂完成餐饮服务保
障，满足职工就餐人数 120人，共同推进云间会堂艺

术展厅高品质服务水准。各类维保，根据维保方案和

计划需求对中心设施设备进行定期和不定期德维修保

养，实施各类设备有序维保，按时维保，提高中心配

套服务水平，满足群众服务需求，实现场馆正常安全

运营，为场馆运行提供保障。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

委托运营管理费用
≤1549.00(万
元)

1547.38(万
元)

5.00 5.00

设施设备维保成本
≤100.00(万
元)

98.68(万元) 5.00 5.00

产出

指标

数量

指标
借地面积

=6581.00(平
方米)

6581.00(平
方米)

3.00 3.00

满足职工就餐人数
≥120.00(人
次)

120.00(人
次)

3.00 3.00

按合同约定完成演出场次 ≥150.00(场
次)

206.00(场
次)

3.00 3.00



场馆设施设备完成率 =100.00(%) 100.00(%) 3.00 3.00

按合同约定完成展览场次 ≥8.00(场次) 9.00(场次) 3.00 3.00

质量

指标

土地利用率 =100.00(%) 100.00(%) 3.00 3.00

考核验收通过率 =100.00(%) 100.00(%) 3.00 3.00

设备故障率 ≤5.00(%) 5.00(%) 3.00 3.00

设备维保验收通过率 =100.00(%) 100.00(%) 3.00 3.00

时效

指标

借地费拨付及时率 ≤100.00(%) 100.00(%) 3.25 3.25

演出展览活动开展及时率 =100.00(%) 100.00(%) 3.25 3.25

食堂运营及时率 =100.00(%) 100.00(%) 3.25 3.25

设备维保及时率 =100.00(%) 100.00(%) 3.25 3.25

效益

指标

社会

效益

指标

云间会堂文化艺术中心新地标效

应明显
效应明显 达成指标 6.00 5.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

保障场馆安全和环境整洁 保障 达成指标 6.00 5.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

逐年提升观众人次 逐年提升 达成指标 6.00 5.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

提高云间会堂艺术文化水准 提高 达成指标 6.00 5.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

提升场馆配套服务水平实现场馆

安全运营
实现 达成指标 6.00 5.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

市民满意度 ≥90.00(%) 95.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 93.00

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 公共文化服务体系建设

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 94.09 59.36 59.36 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
94.09 59.36 59.36 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

引导和支持地方提供基本公共文化服务项目，改善基层

公共文化设施条件，加强基层公共文化服务人才队伍建

设等，支持加快构建现代公共文化服务体系，促进基本

公共文化服务标准化、均等化，保障广大群众读书看

报、观看电视、观赏电影、进行文化鉴赏、开展文化活

动等基本文化权益。

2024年完成每个行政村电影放映 12场，通过无线覆盖
（模拟）提供广播节目 1套，通过地面数字电视提供
电视节目 1套，公共文化云全民艺术普及相关直录播 1

套。引导和支持地方提供基本公共文化服务项目，改

善基层公共文化设施条件，支持加快构建现代公共文

化服务体系，促进基本公共文化服务标准化、均等

化，保障广大群众读书看报、观看电视、观赏电影、

进行文化鉴赏、开展文化活动等基本文化权益。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产出

指标

数量

指标
平均每个行政村电影放映场次 =1.00(场) 12.00(场) 4.10 3.00

指标目标值设置不合

理。

平均每个农家书屋更新图书种数 ≥60.00(种) 0.00(种) 4.10 2.00
指标设置不合理，未

根据年度计划设置。

平均每个农家书屋开展阅读活动

数量
≥4.00(次) 0.00(次) 4.10 2.00

指标设置不合理，未

根据年度计划设置。

通过无线覆盖（模拟）提供广播

节目
≥1.00(套) 1.00(套) 4.10 4.10

通过地面数字电视提供电视节目 ≥12.00(套) 1.00(套) 4.10 3.00

年初申报时目标值填

写错误，12套为市级

指标，导致实际完成

值与目标值差距较

大。后续需要加强预

算绩效管理，合理设

置目标值

支持开展公益性演出的濒临失传

剧种数量
=1.00(个) 0.00(个) 4.10 2.00

指标设置不合理，未

根据年度计划设置。

公共文化云全民艺术普及相关直 ≥25.00(场) 1.00(场) 4.10 2.00 年初申报时目标值填



录播场次

写错误，25场为市级

指标，导致实际完成

值与目标值差距较

大。后续需要加强预

算绩效管理，合理设

置目标值

质量

指标

戏曲进乡村演出节目中地方戏曲

曲目占比
≥50.00(%) 90.00(%) 4.10 4.10

农村电影放映国产新片放映比例 ≥30.00(%) 100.00(%) 4.10 4.10

公共数字文化年度任务完成率 ≥90.00(%) 100.00(%) 4.10 4.10

每个县（市、区、旗）文明实践

志愿服务活动品牌数量
≥5.00(个) 0.00(个) 4.00 2.00

指标设置不合理，未

根据年度计划设置。

效益

指标

社会

效益

指标

广播电视综合人口覆盖率 ≥99.00(%) 100.00(%) 8.75 7.20

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

公共数字文化服务人次增长率 ≥3.00(%) 3.67(%) 8.75 7.20

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

群众文化活动参加人次增长率 ≥3.00(%) 3.16(%) 8.75 7.20

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

国民综合阅读率 ≥75.00(%) 81.00(%) 8.75 7.20

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

群众对国家基本公共文化服务满

意度
≥90.00(%) 96.91(%) 5.00 4.00

群众对促进文化消费活动满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 5.00 4.00

总分 100.00 79.20

评分等级 中



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 特定产业扶持专项

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 2,245.00 1,315.00 1,315.00 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
2,245.00 1,315.00 1,315.00 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

进一步加快推进人文松江建设和松江全域旅游发展。影

视产业发展专项资金的启用和运行，为本区影视产业带

来较高的活力和声誉，增强投资者的信心，为影视企业

招商投资带来辐射效应。

2024 年旅游产业受补企业单户享受补贴均值为 157.5

万元，影视产业发展专项资金受补企业单户享受补贴

均值为 43.43 万元，文化产业受补企业单户享受补贴

均值 29万元。完成对 5家文化、旅游企业进行补贴，

对 20家影视产业的企业发放发展专项资金补贴，补贴

发放及时，补贴对象符合政策标准，影视产业发展专

项资金项目综合评审通过率较高，补贴对象满意度达

90%，进一步加快推进人文松江建设和松江全域旅游

发展；影视产业发展专项资金涉及 20项立项项目，项

目完成及时；通过工作的完成，受补企业产值、地方

贡献、营收情况达到 1亿元，开展公益活动、展览活

动不少于 1场，为本区影视产业带来较高的活力和声

誉，增强投资者的信心，为影视企业招商投资带来辐

射效应，推进上海科技影都高质量发展。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

旅游产业受补企业单户享受补贴

均值
≥30.00(万元)

157.50(万
元)

3.00 3.00

影视产业发展专项资金受补企业

单户享受补贴均值
≥40.00(万元) 43.43(万元) 3.00 3.00

文化产业受补企业单户享受补贴

均值
≥15.00(万元) 29.00(万元) 4.00 4.00

产出

指标

数量

指标

文化、旅游产业补贴企业数 ≥10.00(家) 5.00(家) 7.00 3.50 1、由于企业经营主体

或法定代表人经营异

常，造成最终扶持企

业数减少； 2、后续

加大宣贯，积极鼓励

符合项目的企业进行



申报

影视产业发展专项资金受补企业

数量
≥10.00(家) 20.00(家) 7.00 7.00

影视产业发展专项资金项目立项

数量
≥10.00(项) 20.00(项) 7.00 7.00

质量

指标

补贴及时性 及时 达成指标 7.00 7.00

影视产业发展专项资金项目综合

评审通过率
≥50.00(%) 62.50(%) 6.00 6.00

时效

指标
项目完成及时性 及时 达成指标 6.00 6.00

效益

指标

经济

效益

指标

受补企业产值、地方贡献、营收

情况
≥1.00(%) 1.00(%) 5.00 5.00

社会

效益

指标

带动就业数或公益活动、展览活

动举办数或
≥1.00(个) 1.00(个) 5.00 5.00

促进上海科技影都建设发展，吸

引大批影视企业聚集松江，新引

进企业数是否增长

增长 达成指标 5.00 4.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

推进人文松江和全域旅游发展 推进 达成指标 5.00 4.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

推进上海科技影都高质量发展 推进 达成指标 5.00 4.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

可持

续影

响指

标

长效管理机制健全性 健全 达成指标 5.00 4.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

补贴对象满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 90.50

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 历史文化传承保护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 168.20 84.72 84.72 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
156.60 84.72 84.72 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 11.60 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

日常举办或参加非遗在社区、非遗进校园、对外宣传交

流、文旅融合等宣传推广和传播传承活动，在“文化和

自然遗产日”期间举办非遗宣传展示活动；制作非遗宣

传折页。营造非遗传承和保护的氛围，让更多市民了解

松江非遗。日常举办或参加非遗在社区、非遗进校园、

对外宣传交流、文旅融合等宣传推广和传播传承活动，

在“文化和自然遗产日”期间举办非遗宣传展示活动；

制作非遗宣传折页。营造非遗传承和保护的氛围，让更

多市民了解松江非遗。日常举办或参加非遗在社区、非

遗进校园、对外宣传交流、文旅融合等宣传推广和传播

传承活动，在“文化和自然遗产日”期间举办非遗宣传

展示活动；制作非遗宣传折页。营造非遗传承和保护的

氛围，让更多市民了解松江非遗。通过授课、培训、展

示、非遗传习基地免费开放、对外交流等非遗传承传播

活动，加大松江非遗的宣传力度，加强非遗技艺传承保

护。开展调查研究、抢救性记录和保存、实物征集、交

流学习、数据库建设、非遗保护单位评估、非遗专项资

金验收、绩效评价等。营造非遗传承和保护的氛围，让

更多市民了解松江非遗。

2024年度用于保护和传承所花费的成本为 84.72 万

元。完成日常举办或参加非遗在社区、非遗进校园、

对外宣传交流、文旅融合等宣传推广和传播传承活

动，在“文化和自然遗产日”期间完成举办非遗宣传

展示活动，活动按时完成，并且完成制作非遗宣传折

页 1000 份，圆满完成非遗宣传展示活动，完成率
100%，营造非遗传承和保护的氛围，让更多市民了解

松江非遗。通过授课、培训、展示、非遗传习基地免

费开放、对外交流等非遗传承传播活动，加大松江非

遗的宣传力度，加强非遗技艺传承保护。2024完成开

展调查研究、抢救性记录和保存、实物征集、交流学

习、数据库建设、非遗保护单位评估、非遗专项资金

验收、绩效评价等工作，非遗推广和传承保护验收通

过率 100%，及时完成传承推广和保护工作，群众满意
度达 90%，提升了非遗传承人的传承实践能力，提高

了群众非遗传承的保护意识，加大了松江非遗的宣传

力度，加强了非遗技艺传承保护。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

保护和传承成本
≤168.20(万
元)

84.72(万元) 10.00 10.00

产出

指标
数量

指标

非遗宣传展示活动完成率 =100.00(%) 100.00(%) 8.00 8.00

非遗宣传折页数量 =1000.00(份) 1000.00(份) 8.00 8.00

传承保护工作完成率 =100.00(%) 100.00(%) 8.00 8.00

质量 非遗推广和传承保护验收通过率 =100.00(%) 100.00(%) 8.00 8.00



指标

时效

指标
传承推广和保护的及时性 及时 达成指标 8.00 8.00

效益

指标

社会

效益

指标

提升非遗传承人的传承实践能力 提升 达成指标 7.00 5.70

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

提高群众非遗传承保护意识 提高 达成指标 7.00 5.70

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

加大松江非遗的宣传力度 加大 达成指标 8.00 6.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

加强非遗技艺传承保护 加强 达成指标 8.00 6.50

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

群众满意度 ≥90.00(%) 90.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 92.40

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2024年度）

项目名称 网络信息系统运行与维护

主管部门 上海市松江区文化和旅游局 实施单位
上海市松江区文化和旅游局

（本级）

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率(%) 得分

年度资金总额： 4.60 4.26 4.26 10.00 100.00 10.00

其中：当年财政

拨款
4.60 4.26 4.26 - 100.00 -

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0.00 -

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

0.9万用于机房维护，其余用于无线 wifi费用，满足局

机关及文管所、旅游公共服务中心工作人员无线上网需

求。

2024年完成 2个平台（系统）运维，运维响应及时，
保障系统正常运行，系统故障平均在 4小时之内修复
完成，系统正常运行率达到 95%；完成机房维护与购
买无线wifi，满足局机关及文管所、旅游公共服务中心

工作人员无线上网需求，提升工作效率。服务对象满

意度达 95%。

一级

指标

二级

指标
三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

成本

指标

经济

成本

指标

系统运行维护成本 ≤4.60(万元) 4.26(万元) 10.00 10.00

产出

指标

数量

指标
平台（系统）维护数量 =2.00(个) 2.00(个) 13.33 13.33

质量

指标
系统正常运行率 ≥95.00(%) 95.00(%) 13.33 13.33

时效

指标
系统故障修复平均时间 ≤4.00(小时) 4.00(小时) 13.34 13.34

效益

指标

社会

效益

指标

对工作效率、管理和决策支持的

改善或提升程度
提升 达成指标 30.00 25.00

指标设置过于定性，

难以判断实际完成情

况，相关效益仍有一

定提升空间。

满意

度指

标

服务

对象

满意

度指

标

直接服务对象满意度 ≥95.00(%) 95.00(%) 10.00 8.00

总分 100.00 93.00



评分等级 优


